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SAN LUIS, y4 S0 nlt
VISTO:

E! Expte N° P-4-965/07, en donde se eleva una propuesta cumicular
planteando la reformulacion del Plan de Estudios de la Carrera de Licenciatura en
Comunicacion Social, a desarrollarse en a Facullad de Ciencias Humanas de la
Universidad Nacional de San Luis, vy

CONSIDERANDO:

Que la Comision de Carrera de Comunicacion Social ha elaborado esta
propuesta con la participacion de docentes, alumnos, graduadas, y autoridades a
partr del analisis del Plan de Estudios anterior, sus deficiencias y carencias,

Que la nueva propuesta, que cuenta con importantes aportes de destacados
especialistas, se realiza desde 1a necesidad de acompafar a los Planes de Estudio can

politicas que establezcan las condiciones para que pueda lograrse la excelencia

academica, propdsito institucional fundamental de la Universidad Nacianal de San
Lus,

Que Consejo Directivo, en la sesion del 23 de mayo del corriente, resolvio

aprobar la presente propuesta y ordena su puesta en marcha a parlr del ano
academico 2008,

Por ello, y en uso de sus atribuciones;
EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
Clodnees: ORDENA:

g WEigEE

AR"?ICU‘I‘. o Aprobar la implementacion de la Carrera de LICENCIATURA EN
COMUNICACION SOCIAL con el Plan de Estudios que establece la presente
Ordenanza.

Presentacion sintética de la carrera

Nivel Carrera de grado

Duracidon: 5 Afos

Carga Horara Total: 30680 hs

Titulo: LICENCIADO EN COMUNICACION SQOCIAL

ARTICULO 2°- Fundamentacion de la carrera:

La propuesta de modificacion- del Plan de Estudics N™ 02/29 en lo relalivo a la
Licenciatura en Comunicacion Social responde a la necesidad de por un lado, elevar {a
calidad de formacion basica y especifica, y per otro, de subsanar las multiples
deficiencias gque plantea el plan vigente desde el punto de vista de su diseno e
Impiementacion.

En relacion al prnmer aspecto, se considera de fundamental importancia la
reformulacion de los ejes tedrico-epistemoiogicos, tal come lo demanda la evolucion y
la actuatidad del campo.

E! caracter pluriparadigmatico de las ciencias sociales se verifica mediante la
coexistencia de teorias con matrices epistemologicas muy dispares. Los primeros
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estudios en comunicacion evidenciaren una marcada influencia de  matrices
metodologicas y tedricas propias dei positivismo. Hasta los afos setenta, esta
perspectiva se consofidd de manera hegemcnica, creando modelos lineales vy
unidireccionales que no daban cuenta de la rigueza y multipiicidad del fenomena. Hoy.
aunque no de manera hegemanica, igualmente sigue inspirando investigaciones que
gozan de gran prestigio, pero existe una suerte de consenso en las ciencias sociales

en general, que tiende a favorecer los enfoques holisticos e integrales.
Los enfoques transdisciplinares, que cuestionan las concepciones occidentales de
objetividad, verdad y verificacién empirica, propugnan nuevos modos de racionalidad
que permiten superar |a fragmentacion de las disciplinas sociales, para dar cuenta de
la confluencia, la multidimensicnalidad vy la compigjidad de o social, £l nucleo de la
primera vision era la kransmision de senales o mensajes a distancia con propositos de
control, mientras que |la segunda se orienta hacia e desarrollo de la sociedad en el
tiempo, y su nuclec esta en la expresion o representacién de creencias compartidas v
en la cultura. Este desplazamiento permitiria comprender las dimensiones de la accion
comunicativa en términos constitutivos y no solo instrumentales de las practicas
sociales. Asi, desde la perspectiva sociocuitural se propone un abordaje tedrico de lus
fenomenos comunicativos, haciendo hincapié en la comunicacion como factos
constitufivo de lo sacial. Asimismo, se reivindica un desplazamiento desde una wsion
informacional o centrada en los medios y los mensajes, a una vision ritual 0 centrada

S en los sujetos y los procesos de produccidn de sentido.
AW En la sociedad contemporanea, ta comunicacion tiene una incidencia fundamental en
\ }4 / Ias actividades politicas, sociales, econdmicas y culturales, y esto repercute
~ , “hotablemente en tades los ambitos, mediatizados © no. La complejidad. de |la cultura
w4 . .sdctual plantea desafios transdisciplinarios a la hora de desentraiar y buscar soluciones
a los problemas que surgen. En este contexto, el campo de la comunicacion -en sus
multiples dimensicnes y perspectivas-, es un eje que recorre transversalmente la
cultura en tanto practica significativa fundante. La comunicacion se presenta como
clave para la inteligibilidad de los fenémenos sociales, en un mundo que esta incinado
a dar cuenta del conjunte de los acontecimientos desde la logica de la preduccion
social del sentido. Se frata de la comunicacion como un espacio estrategico para
pensar los conflictos, las contradicciones y los blogueos de la sociedad. Esta mirada -
que el Plan 02/99 relegd a un segundo plano, pues refleja una wision mas
informacionaiista, segun lo demuestra el predominio de asignaturas gue ponen el
acentc en la comunicacion como una actividad preponderanternente vinculada a 1os
medics- atraviesa la estructura curricular de este Proyecto

En virtud de o expuesto, la modificacién propuesta apunta per un lado, a fortalecer |2
formacion general basica en ciencias sociales y humanas ya que le brindara al
egresado la posibilidad de comprender los fendmenos comunicacionales a partir de las
diferentes perspectivas tedricas que confluyen en el campe de la comumgcacion. Por
otro, se busca reforzar la formacidn especifica vinculada &l campo de la comunicacion,
considerando que en el plan vigente estan ausentes asignaturas y contenidos
especificos del campo, que son fundamentales para la formacion de un Licenciado en
Comunicacion Social. Dentro de este gje, la formacion especifica en el campo, se
pretende incorporar también espacios de formacion en investigacion en Comunicacion,
-notese gue se habla de incorporar, no de fortalecer-, Estos espacios son sustanciales
para ta formacién de un Licenciado porque van a facilitar los procesos de investigacion
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y produccidn de conocimientos y pueden otorgarle mas competencias al egresado para
Inclinarse por practicas investigativas vinculadas ai campo

En relacion al aspecto curricular, el plan vigente presenta serios prablemas en su
disefio e implementacién. Las dificultades que destacan mas los alumnos, docentes y
graduados son: inadecuada articulacion horizontal y vertical; excesiva carga horana.
escaso credito horario e inadecuada distribucion en algunas materias hasicas que
requieren de mayor profundizacion, ausencia de asignaturas fundamentales;
reiteracion y definicion poco pertinente de contenidos minimos de los cursos; sistema
de correlalividades inadecuado; falta de relacion entre el plan de estudios y el perfil
profesional que se pretende y fallas en |a articulacion teoria-practica.

A propGsite de las titulaciones, mientras el Plan N° 02/99 de la Licenciatura en
Comunicacién Social incluia los titulos de Periodismo Universitario (PU) y Locutor
Nacional (LN} como intermedios y optativos (cf. Art. 4°), esta modificacion los presenta
como titulos independientes, en tanto suponen perfiles profesionales especificos, pero
anticulados a partir de espacios curriculares comunes en virtud de compartir un amplic
y heterogéneo campo de conocimiento y de practicas como es el de la comunicacion.
Cste cambio se ha pensado como un modo de fortalecer la identidad de cada
formacion, lo cuat facilitard la eleccién vocacional del ingresante. al presentarle de
modo mas claro los perfiles y trayectos especificos Tambien tiende a promever la

/ ‘,.‘_r_,,;,%g,pcic')n y a lograr un aito indice de egreso.

La medificacien de la extension de carrera es otra cuestion clave que se considera

~oomi@cesand en esta propuesta. El Plan 02/99, consistente en la Licenciatura an

Comunicacion Social con tres orientaciones y sus respectivas practicas pre-
profesionales —aparte de los recorridos de los dos titulos intermedios-, todo en apenas
cuatro afos, no 56lo ha ido en detrimento de contenidos curriculares necesarios para
la formacion, sino gue ademas ha impuesto un modo de cursado excesivamente
intenso, el cual ha sido difict de sobrellevar por los alumnes, ha afectado
sensiblemente ya sea la calidad y cantidad de los aprendizajes como su maduracion, v
ha contraniado las disposiciones académicas que sabiamente establecen un maximo
de 25 horas de cursado semanal. A su vez, tal recarga horaria ha generado en estos
anos reiteradas situaciones de superposicion horaria, que apenas han podido
subsanarse satisfactoriamente. Por 105 motivas expuestos, s& considera pertinente
extender la duracion de Ia carrera a ¢inco anas.

Cen esta modificacion se pretende establecer una adecuada articulacion horizontal y
verhical en tedo el disefio curricular; reorganizar la carga horaria para ophnizar el
cursado regular y para incorporar aquellas asignaturas que son fundamentales para un
Lic. en Comunicacién Social establecer un régimen coherente de correlatividades:
adecuar la formacién que se brinda al perfil profesional que se pretende y furtalecer la
arbculacion tecria-practica en el trayecto de la formacion orientada. Tenmendo en
cuenta este ultimo objetivo, las orientaciones se estrucluran a pantir det cuaro ang, lo
cual implica €l incremente y la redistribucion de manera mas ophima de! credito horario
de aigunas materias y la incorporacion de otras.  Esfo genera la prolongacion del
recorrido de formacién arientada (de un cuatrimestre pasa ahora a tener una extension
de un afo y un cuatrimestre), lo que se justifica plenamente ya que constituye un
momento fundamental de los procesos de ensefianza y aprendizaje en los que se
ponen en juego los conocimientos teoricos, las habilidades practicas y las
competencias y se requiere de una organizacion curricudar que contemple mas
adecuadamente los procesos de integracion tedrico-practicos de los alumnos.
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En relacion a este trayecto, se contempla la continuidad de tas orientaciones
“Fromocion Cultural y Educativa” y “Produccion Medial y Multimedial”. No se plantea ia
continuidad de la Orientacién Administracion y Gerenciamiento de la Comunicacion en
virtud de las opiniones de alumnos, docentes, integrantes de esta Comision, como de
los propios especialistas del campo econdmico, quienes han senalado al momento de
implementarla —en el afo 2002- las profundas dificultades que supone brindar
conocimientos especificos del campo de la economia y la administracion sin que el
alumnc posea una serie de conocimientos previos que implicarian un trayecto
especifico, inviable desde el punto de vista curricular. Lo que at momento de aprobar el
Plan N” 02/99 fue considerado una ventaja comparativa de fa Facultad de Ciencias
Humanas porgue no existia-esa oferta en la region, a cuatro anos de su
implementacion se evalua como una debilidad a raiz de las dificultades que acarreo su
implementacion, que debid ser postergada un afo, y las planteadas en estos anos
transcursidos de su dictade Se considera que algunas asignaturas incorporadas én
este proyecto le brindan al estudiante los elementos necesarios para poder
comprender la organizacion de los medios, como algunos principios de lo que involucra
gestion, que si lo desea, podra profundizar en otras instancias de formacion

|
LSy

rofesional y/o académicas.

P 1
‘ ARTfEﬁLO 3°.-Establecer los siguientes objetivos generales de la carrera:

AR R R T y - . . .
o ﬁ“éforza_r la formacion basica en ciencias humanas y sociales.

Fortalecer la formacion especifica en el campe de la comunicacion.

Reforzar una formacidn profesional critica y reflexiva, que le permita al egresado
abordar las problematicas del campo de fa comunicacion desde un enfoque
interdisciptinar.

Fortalecer el trayectoe de formacion orientada procurando una adecuada
articulacion entre teoria-practica.

Reorganizar la estructura curricular en ia busqueda de una adecuada articulacion
horizontal y vertical. '

Reorganizar la carga horaria para optimizar €l cursado.

Adecuar la relacion entre la formacion que se brinda v el perfil profesionat gue se
pretende

Profundizar ia formacion en el ambito de la investigacion, analisis y disefio de
estrategias comunicacionales.

ARTICULOQ 4°.- Perfil Académico del Titulo
Con este titulo el egresado poseera:

» Comprension epistemoldgica de las ciencias y disciplinas que confluyen en el
campo de problemas de la comunicacion.

»  Sdlida formacion leérica y metodologica en el campo de la comunicacion.

*  Conocimiento de las instituciones y de la dimensién comunicacional de sus
procesos y practicas.

= Conocimiento sobre tecnologia y lenguajes para el disefio y la produccion de
mensajes mediaticos.

» Apropiacion de los principios generales y especificos que sustentan la
capacidad de planificacion e intervencion comunicacional en los mas diversos
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= Conocimiento de los métodas y técnicas que posibilitan la investigacion social
en general y comunicacional en particular.

= Lectura critica de los procesos y discursos sociales.

= Formacién orientada al trabajo interdisciplinario.

“h

ARTICULO 5°.- Alcances del titulo:
Al finalizar la carrera ef egresadp serd capaz de:

» Invastigar procesos, practicas y productos de la comunicacion procurando 13
actualizacion y construccion de conocimientos.
= Realizar diagnosticos, planificar, ejecutar y evaluar procesos de intervencien

comunicacional en organizaciones privadas, publicas estatales y publicas ng
estatales.

» Disefar esitrategias y productos comunicacionales aptos para la intervencion
comunicacional,

= Asesorar a organizaciones qubernamentales y no gubernarnentales en lemas
vinculados a la comunicacion.

» Disenar, ejecutar y evaluar mensajes en los diferentes lenguajes y soportes.
ARTICULO 6°.- Requisitos de ingrese a la carrera:
Los establecidos en el Estatuto y en su reglamentacion vigente, en la Universidad
Nacional de San Luis y en la Facultad de Ciencias Humanas.

ARTICULO 7°.- Distribucion curricular y cargas horanas cuatnmestrales, anuales vy

totales;

o '
,\ u-"“TU $0S OBLIGATORIOS CH Tolal (hs.) CH Semanal (hs)
. '-rf"-‘.; 1ners "

L PRIMER ANO
+.. Brimer.Quatrimestre

(1.-Comprensidn y Produccion de texlos {AMUAL) {120) 60 4
02.-Semidtica | (ANUAL) {120} 60 4
03. Filosofia 90 )
(04 -Historia Conlemporanea 6 4
05.- Sociologia &0 4
TOTAL CUATRIMESTRAL ' 330 22
Segundo Cuatrimestre.

Comprension y Produccion de texlos 60 4

Semiolica | 60 4
0t - Teorias de la Comunicacion | 60 4
(7. Hisloria Argentina y Americana 60 4
08-Tecnologia de la Comunicacton | 60 4
TOTAL CUATRIMESTRAL 300 20
TOTAL ANUAL 630

SEGUNDO ANO

Primer Cuatrimestre
09.- Teorias de la Comunicacion |l (ANUAL ) (120) 60 4
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10.- Comunicacion Radiofonica (ANUAL} {120) 80 4
11+ ingles (ANUAL) {90} 45 d
12 - Semiotica Il 60 4
13- Anlropologiz 80 4
14.- Techologia de la Comunicacion |1 80 4
TOTAL CUATRIMESTRAL 345 23
Segundo Cuatrimestre
Teorias de l2 Comunicacion ] 4
Comunicacien Radiofénica 60 4
Inglés b 3
15.- Psicologia ' 60 4
16.- Analisis de la realidad Conlemporanea BU) 4
17 - Cornunicacion Visua 80 4
TOTAL CUATRIMESTRAL 345 23
--a:_k\_k . -}?})TAL ANUAL - 690
S R PR
i et R oy Yl TERCER ANO
T  Primer cuatrimestre
18.- Comunicacién Grafica (ANUAL) {120) 60 4
19 - Cumunicacion Audiovisual {ANEIAL ) {120) 60 4
70.- Oplative: Lengua Latina {ANUAL) (90) 45 3
g) frances
by Portugués
¢) alano
21.- Semiotica [li 80 4
22 - Marketing y Publicidad &0 4
23 - Epistemologia 60 4
TOTAL CUATRIMESTRAL 345 23
Segundo Cuatrimestre
Comunicacion Grafica 60
Comunicacion Audiovisual ' 680 4
Optativo: Lengua Latina 45 3
a) Francés
b) Fortugués
c) aliang
24, Metodologia de fa Inveshgacion 90 &
24 - Anabsis Organizacional 60 4
26 - Derecha de |a Informacion 60 4
TOTAL CUATRIMESTRAL 375 25
TOTAL ANUAL 120
f'/) "] '3
ot b,
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ORIENTACIONES

ORIENTACION PRODUCCION MEDIAL Y MULTIMEDIAL

CUARTO ANO
Primer cuatrimestre
27.1.- Produc. y Realizacién Radiofonica, (ANUAL) {90) 45 3
28.1.- Produc. y Realizagion Grafica (ANUAL) (90) 45 3
79.1.- Produc. y Reaiizacian TV (ANUAL) {90} 45 3
A0.1.- Comunicagion Institusional 60 4
31 1. Elica Profesional 60 4
TOTAL CUATRIMESTRAL 255 17
Segundo Cuatrimestre
Pradue. y Realizacion Radiofonica 45 3
Produe. y Reslizacion Gréfica 45 3
roduc. y Realizacion TV 45 3
32.1.- Seminario de Cormunicacion 60 4
331, Comunicacion Cuttural B0 4
34.1.- Optafiva £0 4
5 ,L‘U_Lu’/ OTAL CUATRIMESTRAL s H
WY /roTaL anuaL 570
:“\."_J T ,/ I ""E‘TO
' QUINTO ANO
Bt b Matrimestre
351~ Taller de Tesis 60 4
36.1.- Talier Elabor. Proyec. Comunicagian 60 4
371 - Comunicacion Multimedial a0 8
38.1.- Organizacion en Medios - a0 G
TOTAL CUATRIMESTRAL 300 20
Seqgundo Cuatrimestre
J4.1.- Praclica Preprofesional 150 10
TOTAL CUATRIMESTRAL 150 10
TOTAL ANUAL 450
ORIENTACION: PROMOCION CULTURAL Y EDUCATIVA
CUARTO ANO
Primer Cuatrimestre .
27.2.- Promocion Actividades Comunitarias (ANUAL) {90) 45 3
28.2 - Comunizacidn Educativa (ANUAL) {50 45 3
o 78.2- Taller. Estral. Educal. Gomunic Distancia 60 4
DA .
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30.2. Comunicacidn Institucional 60 4
41.2.- Elica Profesional 60 4
TOTAL CUATRIMESTRAL 270 18
Segundoe Cuatrimestre
Mromaocion Actividades Comunitarias 45 3
Comunicacion Educativa 45 3
32.2.- Serminario de Comunicacion 60 4
J3.2.- Comunicacion Cutural 60 4
34.2.- Optativo 60 1
TOTAL CUATRIMESTRAL 270 18
TOTAL ANUAL 540
QUINTO ANO
Primer Cuatrimestre
35,2 - Taller de Tesis ) 60 4
J6.2 - Taller Elabor Prayes.Comunicacion 60 4
37.7.- Politicas de Comunicacion y Cultura 60 4
8.2 - Oplalive
4.2, Practica Preprofesional (ANUAL) (2101103 7
TOTAL GUATRIMESTRAL 285 19
Segundo Cuatrimestre
- w . Practica Preprofesional 105 {
P -;_\\, " TOTAL CUATRIMESTRAL 195 13
\ TOTAL ANUAL 480
TNErG

‘ " *CARGAHORARIA TOTAL DE LA CARRERA® 3060 HORAS

ARTICULO 8°- ORGANIZACION CURRICULAR DE LA CARRERA DE
LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

El presente cuadro explicita el ordenamiento de las asignaturas, dedicacion (Anuai-
cualrimestral), credito horano total y semanal de las mismas, y correlatividades.

PLAN DE ESTUDIOS

Cadig Asignatura Dedic | Carg | carpa | ( nr ul |1n ids nl o
0 acion a horar I’ i Carsar Pars

hora § total Aprobar
r Regularizada v R Aprah
sentil 5 '
| ~ |
Lo o, JPRIMERANO o
L1 (nmprumun v Prnduumn de A _I2[P B . l
02 | Semiotical A e b |
X8 | Filasofia ic. 6 ‘)0 o N
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CREDITO HORARIO TOTAL: 3060 horas

ARTICULO 9°.- Para la obtencion del titulo los alumnos deberan aprobar una TESIS
DE LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

ARTICULO 10°.-Establecer los siguientes CONTENIDOS MINIMOS de las asignaturas
de la Curricula

01-Comprension y Produccion de Textos

Objetivos:

-Dominar los recursas tinglisticos y sus posibilidades expresivas.

-Adquirir competencias en la comprension y la produccion de las tipologias textuales.
-Adqumr competencias metalingliisticas.

g %
LA o rTA Corresponde Ordenanza N* (‘ T

Documento escaneado y compilado de original. Centro de Computos FCH. Agosto 2010.



e ) Umiversidad Nacional de San Luis
et Jaepftad do Clencias Humonos
i SECRETARIA ACADEMICA

Contenidos minimos:
Escritura y oralidad. La lectura. Principios de linguistica textual aplicados a la
produccion de textos. Niveles y dimensiones del texto. El plan textual. Las tipologas y

superestruciuras textuales basicas. E! texto expositivo. El texto narrativo. Descripcion,
argumentacion.

02-Semidtica |

Objetivos:

-Conaocer la constitucion historica de la semidtica como discipiina.

-ldentificar los principales paradigmas en tarna at estudio de los signos.

Contenidos minimos:

Fundamentos de |3 semioiogia de primera generacion o estructuralista: binarismo vy

concepcion combinatoria. Tearia de fa connotacion vy la significacion cultural. El estudio

de materias no linglisticas; la imagen. La semidtica come disciplina sociocultural. La

vision fernaria y operatoria del sentido. La produccion social del sentido.la

ciosemiotica. los discursos sociales. El proyecto postestructuralista: el orden dei

iscurso. Las formaciones discursivas, la funcién enunciativa, el archive.

I
7/ 03:Filosofia

' Objetive!™
-Promover una reflexion filosofica e histéricamente situada de las problematicas del
conocimiento, la accian, el sujeto y el lenguaje en funcién de los desafios acluales.
Contenidos minimos:
La filosofia y el logos en el horizonte del mundo griego. La filesofia y el verbo en el
horizonte del mundo cristiano medieval La filosofia v el sujeto de conocimiento y
accion en ei horizonte de la racionalidad moderna. La filosofia en el horizonte de la
racionalidad del mundo contemporaneo: conocimiento, accién, sujeto y lenguaje en e
giro linguistico (perspectivas sintacticista, semanticista, pragmatica y hermeneéutica). La
filosofia y los desafios del Siglo XXI.

04-Historia Contemporanea

Objetivos:

-Coneccer la constitucion del mundo moderno y los diversos acontecimientos
producidos en Occidente.

-Comprender los procesos globales que caracterizan {a estructuraciéon y dindnmica de i3
sociedad contemporanea.

Contenidos minimos:

La Revolucién Industrial. La constitucion de la Modemidad, la Revolucion Francesa vy ia
conformacicn del Estado burgues. La expansidn colonialista europea. Revolucion
Socialista en Rusia. Primera Guerra Mundial. La crisis de 1929 EI modelo fascista.
Italia. Alemania y Espafa. Segunda Guerra Mundial. El esquema bipolar. Ef mundo pos
Guerra Fria.

05-Sociclogia

Objetivo:

-Conocer los principales paradigmas tedricos de la sociologta.
Contenidos minimos:
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La mirada sociologica: teorias clasicas y contemporaneas. La modermnizacion: relacion
entre capitalisme, Estado y democracia. Las grandes crisis y transformaciones en la
meodernidad. Realidad social y aspectos cognitivos.

06-Tecrias de la Comunicacitn |

Objetivos:

-CGonacer los grandes lineamientos tedricos de ia comunicacion.

-Comprender la transdisciplinariedad estructurante del campo de la comunicacion.
Contenidos minimos: .

El campo de la comunicacién. Aspectos epistemologicos imphicados en la definicion del
campo. .

Las transformaciones sociales, el desarrolio de los media y la investigacion en
comunicacion. Los hitos fundacionales del campo de la comunicacian. Cornentes
criticas, Analisis ideolégico, economico y cultural. La Escuela de Frankfurt Economia
olitica critica. Concentracion e integracion del capital en la produccion cultural
troduccion a los Estudios Culturales.

e I.QT-HISHES}Fg Argentina y Americana

eooe L Objetivos:
-Conocer la canstifucion del mundo latincamericano y los diversos acontecimientos
producidos en 1os ultimos siglos.
-Analizar y comprender los procescs historicos argentines y latincamericanos
relacionandolos con el mundo.
-Analizar y comprender la confoermacién de los EE.UU, y su papel en la politica
latinoamericana en los Gitimos dos siglos.
Contenidos minimos:
La Conquista de América. Estructuracion y desarrollo de los modos de produccion
basicos de Latinoamérica. El siglo XVl y la emancipacion. Crisis y nuevo pacto
colonial. Orden conservador y positivismo. Los movimientos populares. Estado de
bienestar y neoliberalismo. El desarrollo de los Estados Unidos y su relacidn con
América Latina durante los siglos XIX y XX
Principales corrientes del pensamiento argentino que influyeron en el desarrollo politico
institucional del pais. Principaies momentoes de la formacion de la Argentina moderna.
Las vinculaciones de la historia argentina con la historia mundial y especialmente cort
la de América Latina.

08-Tecnologia de la Comunicacion |

Objetivo:

-Conocer y manejar los recursos electronicos para el procesamiento de textos, la
comunicacion on-line y la husqueda de informacion.

Contenidos minimos: '

Procesadores de texlos, sus herramientas y prestaciones. Comunicacion on-line.
singronia y asincronia. Redes, Las paginas web. Los buscadores. Hipertextuahicad

09-Teorias de la Comunicacion il
Objetivos:
-Reflexionar sobre problemas teodricos centrales en ef campo de la comunicacion.

1
P iverd i e vtnoas Munidlad

© Corresponde Ordenanza N* _ N 5

Documento escaneado y compilado de original. Centro de Computos FCH. Agosto 2010.



Umversidad Nacional de San Luis

B S acaliad de Clencias Humanas ) i
) SECRETARIA ACADEMICA '

-Conocer las perspectivas tecricas latinoamericanas y valorar sus apories o la
construccion del campo de la comunicacion.

Contenidos minimos

El campo de la comunicacion. Reflexion critica del campo a2 partir de las sategoras;
Ideologia, Poder y Lenguaje.

El contexte latinoamericano. Tradicion académica y crisis del campo. Medios de
Comunicacion y cultura popular. Las mediaciones de las agendas globales
contemporaneas.

Las nuevas tecnofogias. Sociedad informatizada. Cuitura mediatica e intercambio
Simbolice. Nuevos modos de expresion de [a subjetividad.

10-Comunicacion Radiofénica
Objetivos: :
-Analizar la importancia social de Ja radio y su relacién con los otros medios
de comunicacion
-Canocer las caracteristicas det lenguaje radiofonice y su posibitidad significante.
-Adquirir capacidades para mvestlgar planificar, producir y realizar programas
Contenidos minimos:
El nacimiento de la radio y la refacion frente a los otros medios. Impertancia social de
Ja radio.
Caracteristicas de la comunicacion radial. Naturaleza del medio. &l ienguaje
radiofénico y la produccion de sentido: la palabra, la musica, el silencio y los efectos
S0Neroes.
La programacion radiofonica, los criterios de programacion y los estilos en emisoras
AMy FM. La empresa radial. Roles y funciones.
La construccién del espacio radial: la informacion y Ia ficcion. Etapas en la preduccién
radj fonlca del guion a la realizacion.
LRt ¥
‘ 'f-!ngfés
- Conténidd$ minimos:

Lectura y comprension de textos de nivel inicial e intermedio afines a ia carrera.

12-Semiotica I

Objetivos:

-Conocer ios diferentes enfoques tedricos que nutren al analisis del discurso
-Visuahzar el discurso come manifestacion de las practicas sociales productoras de
sentido.

-Promover la lectura critica de los discursos sociales.

Contenidos Minimos

Antecedentes y constitucidn del analisis de discurso. Aportes de la tecria de la
enunciacion y la pragmatica social, Aparatos enunciativos. Semidtica narrativa: ai
recorrido generativo del sentido.

13-Antropofogia
Objetivos:
-Conocer desde diferentes paradigmas tearicos la construccion de la aiteridad cultural.
-Aplicar los enfogues tedricos planteados a [a problematica de la comunicacion.
-Comprender la importancia de las técnicas cualitativas en el andlisis cultural

¥ *‘8 kil
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Contenidos minimos
La construccion del objeto an la antropologia. El otro y la praduccion de la alteridad en

los distintos paradigmas teoricas. El concepto de cultura en tas Ciencias Sociales y las
humanidades. El trabajo de campo. El metodo etnografico.

14-Tecnolagia de ia Comunicacion If

Objetivo:

-Cenocer y manejar los recursos electronicos para la elaboracién de productos
comunicaciones en soportes diferentes.

Contenidos minimos:

Programas para la |Iustrac:ion el tratamiento de la imagen, e! sonido. la diagramacion y
la edicién.

15-Psicologia
Objetivos:
-Conocer los aportes de la psicologia a la teoria de la comunicacion,
-Acceder al conocimiento de las teorias, categorias y conceptos basicos de la
psicalogia y su relacion con el campo de la comunicacion.
Contenidos minimos:
Principales corrientes en el campo de la psicologia. Estructuralismo  genético,
cognitivismo y construccionismo. Bases de la conducta. Concepto de personalidad. Su
estructura. La teoria psicoanalitica. Los procesos psicologicos bhasicos y la relacion can
Q&OﬂStltUClOﬂ del campa de ia comunicacion. La percepcion la motivacion, el proceso
xﬁ\\: del)aprendlzaje Comportamiento y comunicacion. Simboio, realidad y sociedad.
RERTTovs
15 Analisis de la Realidad Contemporanea
1L -‘Obje,tlvosjrds
-Conocer las manifestaciones mas relevantes del pensamiento politico contemporanen
-Comprender los debates paolitico-ideolégicos en América Latina.
Contenidos minimos
Capitalismo. Marxismo. Liberalismo. Neoliberalismo. Movimientos politicas en America
Latina. Poder. Control social. Hegemoenia. Mediaciones.
Principales debates politico-ideclégicos en  Latinoamérica: modemizacion versus
tradicion, desarrollo vs. Subdesarrollc, liberacion o dependencia, neoliberalismo/
tradicion demacratica/ posmodernidad/ multiculturalismo/ nuevas ciudadanias.

17-Comunicacion Visual

Objetivos:

-Adquinr herramientas {eoricas para el analisis de imagenes

-Reconocer la funcidn comunicativa de la imagen.

-Identificar la dimension sociocultural de la significacion de las imagenes.

Contenidos minimos:

Procesas y condiciones de la percepcion. Principios aplicados al analisis de la imagen.
Alfabetidad visual. Sintaxis de la imagen. Narracion y descripcion. Principios de la
composicion. Dimension plastica de la imagen. Significacion cultural de la imagen.

0
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18-Comunicacion Grafica

Objetivos:

-Aplicar e integrar los lenguajes especificos de la grafica,

-Analizar las caracteristicas de esta forma de comunicacion en relacion con los
productos mediaticos y alternativos.

-Conocer las etapas de la produccidn grafica,

-Canocer y aplicar los criterios y técnicas de diagramacion de materiales imprescs.
Contenidos minimos

La grafica en la perspectiva histérica. Codigos, recursos y estrategias expresivas,
introcduccion a los géneros en la grafica. Introduccian a los procesas y las etapas de ta
produccion  grafica. Diagramacion. La tipografia. Productos y piezas graficas
Publicacianes pericdicas. Conocimiento de los sistemas y pasos de la impresién.

19-Comunicacion Audiovisual
Objetivos:
-Comprender el lenguaje audiovisual en sus posibilidades significantes.
-Desarrollar capacidades para analizar criticamente productos audiovisuales
-Adquirir competencias basicas para producir y realizar productos audiovisuales.
Contenidos minimos
Lenguaje y discurso audiovisual, conceptos y compenentes. Del lenguaje
cinematogréafico al televisivo y al videografico Tecnologias audiovisuales.
Caracteristicas de los medios audiovisuales y su incidencia social. Desarrollo de las
nuevas tecnologias. _
Generos y esteticas en cine y television: informacion, documental  ficaion,
,’_a‘yretemmlento video clip, entretenimiento, experimental.

produccu:m audiovisual, elapas y roles. EE guidn: de ia idea a la realizacion,

'20 -Optativo Lengua Latina
C- L dtord'y cofnprensmn de textos de nivel inicial afines a la carrera.
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21-Semiética il

Objetivos:

-Lograr una vision comprensiva de los planteos generales acerca del género desde las
distintas tradiciones y perspectivas,

-Conocer y contextualizar la discusion contemporanea en tarno a los generos
mediaticos, ‘

-Reconocer las diferentes matrices narrativas constitutivas de los géneros mediaticos.
Contenidos minimos.

Géneros Discursivos. Géneros Mediaticos. La Crisis de los Géneros hoy. El genero y 1a
lectura desde una perspectiva sociocultural. Los géneros como modos de decir y como
modos de leer. Lo popular como dimension cuttural. Lo popular y lo masivo.

El discurso televisivo. Algunas estrategias de produccion y de reconacimiento actuales
deja TV,

22-Marketing y Publicidad
Objetivos:
-Conocer los principios generales del marketing y de la publicidad.

-
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-Comprender estas estrategias en el contexto de procesos comunicacionales.
Contenidos minimos

La publicidad como fenomeno econdmico. Marketing y publicidad. Las variables
controlables y semicontrolables de la comercializacién. Comercializacion y estrategias
de desarrollo de los medios.

23-Epistemologia .
Objetivos
-Conocer las tendencias epistemolégicas actuales aplicandolos a las teorias de las
Ciencias Sociales.
-Conocer los debates en torno al campo epistemoldgico de la Comunicacidn Social.
Contenidos minimos
Friosofia de las ciencias y Epistemologia. Et problema del método o Ins metodos de ta
ciencia. Elementos de logica.
La metadalogia contemporanea en Ciencias Naturales, Sociales y Humanas. La
Revolucion Cientifica de los siglos XV y XVII. El advenimiento de la Modernidad.
La aparicion de las Ciencias Sociales. Las corrientes hermeneuticas y su mfluencia en
. ia filosofia de la ciencia. Las posiciones estructuralistas, pos-estruciuralistas y
' Jpgsmodernistas en la flosofia de la ciencia contemporanea. Epistemologia de la
Cemunicacion ‘
W .',5’\0
/ 24-Metodoi_o!gia de la Investigacion
P Oljetivest
-Conocer los componentes y fases del proceso de investigacion social
-Comprender los principales paradigmas que sustentan la investigacion en Ciencias
Sociales
-Planificar un proyecto de investigacion vinculada con |a comunicacian.
Contenidos minimos
Introduccidn a la investigacion social. Giencia, conocimiento e investigacion. Elementos
basicos del metodo cientifico. La investigacion en Ciencias Sociales y los paradigmas
vigentes. Teoria y método. Metodologias cuantitativas y cualitativas: supuestos
epistemolodgicos. Triangulacion.
Disefio de la investigacion. Planes de trabajo. Trabajo de campa. Analisis y tratamiento
de la informacién Elaboracidn de datos. Procesamiento y andlisis. Presentacion de
resultados e informe

25-Analisis Organizacional

Objetivos:

-Introducir a los alumnos en el estudio de las organizaciones y de su dinamica
comunicacional

-Reconocer la funcion de la comunicacion como elemento de integracion-dispersion del
chma y |a cuitura arganizacional

Contenidos minimos

Naturaleza, caracteristicas y elementos constitulivos de las instituciones. La cuestion
del poder en las organizaciones y su articulacion con los procesos de comunicacion.
Corrientes de pensamiento en la conceptualizacién de las organizaciones y sus
impHcancias en la concepcion de la comunicacion. Las problematicas de |o publice y lo
privado, lo global y lo local en las dindmicas organizacionales.
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26-Derecho de la Informacion

Objetivos:

-Comprender ef derecho a fa informacion en fa vinculacion Estado-sociedad

-Conocer los marcos regulatorios de la radiodifusion y las telecomunicacionss,
especialmente de Argentina.

Contenidos minimos: _

La informacion coma derecho’ humano. Likertad de prensa, libertad de expresion,
derecho a la informacion. El rol del Estado. Andlisis critico del derecho a ia informacion
en la Argentina. El derecho a réplica La responsabilidad civil de la prensa. Derecho a
Ia privacidad y a Ja intimidad. Derecho de autor,

Ley de cine. Integracion de la radiodifusion, la prensa y las telecomunicaciones.
Reégimen juridico de la radiodifusiéon. Marce regulatorio de fas telecomunicaciones.

Tendencias mundiales en materia de pluralismo informativo y controtes
antimonopalicos,

ORIENTACIONES:
JE\\RBGD)JCCION MEDIAL Y MULTIMEDIAL
- T inere
27.1 «Producc:on ¥ Reahzacron Radiofénica
fo . -Dbjetiviggas
-Conocer Jas caracteristicas de fa radio en |a vinculacion con las nuevas tecnologias.
-Adquirir capacidades para producir mensajes radiofonicos en diferentes géneros y/n
formatos.
Contenidos minimos
El desarrollo de ias nuevas tecnologias. Radio e Internet, multimedia e interactividad.
Nuevos lenguajes y discursividades. Diferentes estilos radiofonicos y segmentacion del
publico.La produccion y realizacion radiofénica en diferenies géneros y formatos: el

documental, |a publicidad, la propaganda, la divulgacion cientifica, las formas
narrativas. el entretenimiento. .

28.1-Produccion y Realizacion Grafica

Objetivos:

-Desarrollar as etapas de la produccion y la realizacion grafica.

-Aplicar tecnicas de ilustracion y diserio de piezas graficas.

Contenidos minimos:
Recorrido integral de la produccion grafica. Diagnéstico, desarrollo y evaluacion
Disefio y realizacion de diarios, revistas y campahas graficas Impresion vy
postimpresidn. Produccion y tratamiento electronico de imagenes. Recursas tacnicos.
Coslos y presupuestos.

29.1-Produccion y Realizacion Televisiva

Objetivos:

-Conocer las caracteristicas de la television en la vinculacion con las nuevas
tecnologias.

-Adgquirir capamdades para producir mensajes [elevisivas en diferentes géneros y/o
foarmatos.
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Contenidos minimos

Ei desarroflo de las nuevas tecnologias. Television e Internet, muitimedia o
Interactividad. Nuevos lenguajes y nuevas discursividades: la segmentacion de
publico.

La produccién y realizacion tele\rlswa en diferentes generas y formatos: el documental,

la publicidad, la propaganda, el video clip, Ja produccion experimental, la divulgacion
clentifica.

37.1-Comunicacion Multtimedial

Objetivos:

-Adquirr competencias en el diseno y ejecucion de proyectos multimediales
-Reconocer los requerimientos propios de los distintos medios para la distribuciaon vy
articulacion de contenidos y formatos.

Contenidos minimos

Herramientas electronicas para el disefio de paginas web Animacion. Inteqraciones
muitimediales. Produccién, posproduccion y multimedios. Sistemas y servicios con
interactividad. Disefos y formatos de publicaciones en la web

38.1-Organizacion en Medios
Objetivos: _
-Conocer las caracteristicas de la empresa mediatica.
-Conocer y aplicar las técnicas y estrategias que requieren los emprendimientos
mediaticos.
-Conocer los principios basicos del gerenciamiento de los medios.
Contenidos minimos
La empresa mediatica, objetivos, roles, funciones. Modelos de autogestion.
Organizacion econdmica-financiera de la empresa comunicacional Estructura vertical y
< horizontai. Modelos de pianificacion financiera. La comercializacion en  las
comumcacmnes Investigacion de mercados. Planificacion y programacion de la
1\edmer alizacion: estrategias de accion,
A - zmem

v ‘-ORIENTACI()N PROMOCION CULTURAL Y EDUCATIVA

27.2-Promocion de Actividades Comunitarias

Objetivos:

-Descubrir la importancia de la comunicacion en el desarrolio social.

-Conocer las practicas comunicativas y culturales de los sujetos en el espacio social.
-Reconocer las tecnicas y estrategias comunicacionales para la promocion humana.
-Desarrollar capacidades y habilidades para disefiar y ejecutar diagnosticos
comunicacionales en el espacio social poblacional.

Contenidos minimos

Ei espacio social poblacional como derecho al espacio urbana en el desarrolio locat

La ciudad desde la comunicacion, teorias y metodologias de investigacion/ accion de
la realidad social. Politicas publicas y proyectos comunicacionales en las
organizaciones de la sociedad civil. Analisis y diagnostico de las practicas colectivas,
comunicativas y culiurales de los sujetos en los microespacios. desde la promocion
comunitaria y comunicacional. Estrategias de intervencion profesional para el
reconocimiento de la produccion de sentido de las practicas colectivas.
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Analisis diagnostico y abardaje comunitario de las practicas colectivas, -comunicativas,
culturaies y organizativas- en los nuevos mavimientos sociales..

28.2-Comunicacion Educativa

Objetivos:

-Conocer las principales corrientes tedricas dei campo relacional de la Comunicacion v
la Educacion.

-Comprender la importancia de la articulacién de estos campos.

Contenidos minimos _

El campo problematico de la comunicacion y educacion. Globalizacion, cultura y
sistema educativo. Multiculturalismo, educacion y mediaciones. Sistema educativo,
medios de comurnicacion y tecnologia educativa Subjetividad, educacian y nuevos
sujetos de fa educacton. Educacidn para la recepeion, pedagogia critica y politicas
neoliberales. Alfabetizaciones: -

29.2Taller de Estrategias Educativas de Comunicacion a Distancia
Objetivos:
-Conocer las estrategias educativas para la comunicacion a distancia
-Adquinr capacidades para desarrollar campanas educativas
Contenidos minimos
La educacién mediatizada y la estrategia de educacion a distancia; analisis y
produccion. Analisis y produccidn de mensajes educatives. Ejes organizadores de

meamas educativas. Analisis de producciones educativas en los medios masivos

stra)t/egrias de educacion para la recepcion.
s Liners

37 2 Politicas de Comunicacion y Cuitura
ObjetIVOS ’
-Conocer las principales teorias normativas sobre los medios y la cultura
-Comarender la importancia de la planificacion de politicas relacionadas con la
comunicacion y la cultura,
Contenidos minimos
Relaciones Estado/sistema politico-econdmico/ sistema de medios y produccion
cultural. Teorias normativas sobre los medios y la cultura. Sistemas de medios y
peliticas de comunicacion y cultura en Europa, América Latina y Argentina.  Procesos
de planificacion y sus alcances en el area de |a cultura y los medios.

38.2-Optative

ORIENTACION PRODUCCION MEDIAL Y MULTIMEDIAL

ORIENTACION PROMOCION CULTURAL Y EDUCATIVA

30.1/30.2-Comunicacion Institucional

Objetivos:

-Conocer las caracteristicas y funciones de |la comunicacion institucional,

-Valorar la importancia de la comunicacion institucional en  organismos
gubernamentales y no gubernamentales

-Adquirir destrezas en |a planificacion de estrategias de comunicacion institucional.
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Contenidos minimos

Organizaciones e instituciones. Andlisis de contexto. Diagnostico comunicacionat
Comunicacion Institucional, comunicacion interna, comunicacion externa e imagen
corporativa.

La comunicacion Institucional en organizaciones privadas, publicas estatales y publicas
no esiatales,

31.1/31.2-Etica Profesional
Objetivos:
-Conocer las grandes categorias de los sistemas éticos.
-Considerar la dimensién ética de la actividad humana en general y profesional, en
particular.
Contenidos minimos
Paradigmas y conceptos éticos fundamentales. Etica y moral, La ética, el Derecho y los
derechos. Dimension social de la actividad humana y profesional. Aspectos de

N deon}ologia profesional en el campo de la comunicacion social y el periodismo
Mspec eticos y legales de la profesion y la emprasa.

v i‘ ; /“nﬁ"’

32.1/32,2- Semmano de Comunicacion

“Dbjetivos:”

-Conocer las principales lineas de investigacion relacionadas con ia Comunicacion.

-Aplicar las metodologias cuantilativas y cualtativas a la investigacion en

Comunicacion.

-Comprender la importancia de la investigacién en Comunicacion.

Contenidos minimos

La comunicacion coma objeto de estudio en las distintas lineas de investigacion

Estudios en América Latina y en Argentina.

Metodologias y técnicas cualitativas en Ja investigacian de la comunicacion analisis del

discurso de los medios, modelos de estudio de las interacciones comunicativas,

etnografia de audiencias,

Metodologias y técnicas cuantitativas. Caracteristicas de los sondeos de opinion

publica. Estudios de audiencias de medios.

33.1/33.2-Comunicacion Cultural

Objetivos;

-Identificar conexiones entre comunicacion y cultura desde diversas corrientes tedncas

y perspectivas de investigacion.

-Valorar 0s aportes de los enfogues culturales para el analisis de los procesos dc

comunicacion y de los enfoques comunicacionales para el analisis de |a cultura.

-Reconocer la importancia de los enfoques culturales en la investigacion en

comuricacion en América Latina.

Contenidos minimos
lLos Estudios Culturales, constitucian, caracteristicas y criticas. Medios, cultura e
ideologia. identidades, comunicacion y cultura, Estudios en América Latina. Proceso
de comunicaciéon y matrices culturales, Mediaciones. El consumo de medios: de la
globalizacion a ia cultura doméstica. Investigaciones actuales en camunicacion y
cultura.
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34.1/34.2- Optativo

35.1/35.2-Taljer de Tesis

Objetivo:

-Integrar los conocimientos teoricos y metodologicos en un trabajo de profundizacion y
reflexion sobre una tematica especial.

Contenidos minimos

Caracteristicas y definiciones, Modelos y problematicas. Fuentes, referencias y cilas
Tipos de investigaciones. Metodologias. Etapas. Plan de trabajo y fichajes.

36.1/36.2-Taller de Elaboracion de Proyectos en Comunicacion

Objetivos: .

-Conocer ios lineamientos tedricos centrales relacionados con la planificacion.
-Conocer las herramientas metodologicas y las etapas de la planificacion de proyectos.

-Adquuir capacidades para |a elaboracion de proyectos, especialmente vinculados can
la comunicacion.

Contenidos minimos

Planificacion estrategica. Comunicacion estratégica para la transformacion. Diseno y
evaluacion de peliticas, planes, programas y proyectas de Comunicacion.
Herramientas para la planificacién de proyectos comunicacionales

35.1/39.2-Practica Preprofesional

Objetivos:

-Insertarse en un ambito profesional concreto a traves de practicas guiadas en
H‘\\Iﬂstl\fl.‘léfd es publicas o privadas.

; ‘\h#egra[, 0% conocimientos adguiridos aplicandotos al guehacer profesional
. \rr e S b

NI 7T pero
TESIS
i Objetivos: "
—Desarrgllar habilidades especificas en la realizacion de proyectos o en el campo de la
investigacion y/o de la produccion en comunicacion.
-Capaadad para consignar su estudio ¢ investigacion con |a claridad y reguerimientos
formales propios del trabajo encarado.
[ a Tesis podra ser:
-Un trabajo de investigacion tedrica, tendiente a descubrir y apropiar nuevos
canocimientos sobre jos fundamentos de los objetas de estudio construidos.
~Lina tesis de praduccion: elaboracion de un objeto de creacion que consistira en un
producto U chra original e inédita, realizada en diversos soportes y formatos y gue
guarde estrecha relacién con el perfil def egresado. El producto u cbra debera estar
acompanado por un trabajo monografico en el que se de cuenta en forma sistematica
del proceso de desarrolio y conformacion de la idea, los objetivos, el destinatanie, el
sustento tedrico-metodologico del trabajo, la investigacion bibliografica o empirca
realizada, técnicas y procedimientos adoptados.

ARTICULO 11°.- VIil. EQUIVALENCIAS PLAN 2/98 y Nuevo Plan
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El criterio adoptado para fijar las mismas es reconocer de una manera mas global, 1a
formacion que brinda un Plan 'y otro.

Equivalencias directas:

Plan 2199 Nuevo Plan
Ciclo de Fo[r_n_gc_:lon Basica Comun - _ ' ]
01 Redaccnon para los | Medros s 0. Comprenswn y Producmon de Textos
07. Comunicacion Visual , 7 17 .Comunicacion V:s_;ual -
02.Géneros Mediaticos (120 hs) |21 semisticalll (60 hs) L
03. Historia Argentma ¥y Amerlcana (120hs) | 07. Historia Argentlna ¥ Amencana (60 hs)
04 Analisis de la Realidad Contemporanea (120 16. Analisis de la Realidad Contemperanea (60
hs) L T
06.Teoria de 1a Cq_r_ny_mcacnonl______ | 06. Teorias deia Comunicacion .
13. Teonia de la Comunicacion I 1 09.Teorias de la Comunicacionil
21 Antropologia 1 Antropoiogla N B
15. Tecnologia gig_lia_(_i_g@gp_lt_:fp_lgg_ o 08. Tecnologia de la Comunicaclonl
12 Ingls Nivet |y 1| e _|T.Ingles e
11.Comunicacion Televisiva 19, Cp_rp_t_l_rypaclon Audlowsual _
09. Comunicacion Grafica ‘ _'mf_i";_W'jg;f:pmyrycggon Grafica
10.Comanicacion Radlgf_q@g___ 1109 Comunicacion Radwfomca
N -;15 Redes _C__q_mumcacionales _ o 14, Tecnologla de Ia Comunicagiénif i
’i>§\&_.~‘4“‘”i Analisis Organizacional y Dinamica 25. Analisis Organizacional
, o Alnstitucional e
34, Planticazion y y Gestion de Proyectos dela {36. Taller de Elaboracion de Proyectos en
¢ « | Gomuniggeion o | Comunicacion
26.3Comunicacion Cultural________'_ 1331 Comunicacion Cultural o
18. Metodoiogla de la Investigacion 24, Metodologia de la Investlgacmn _ 1
19, Propaganda, Publicidad y Marketing 22, Marketing y Pubhcrdad _
J 14 Legislacion y Politicas de la Comunicacion | 26. Derecho de la Informacion
i17 Epistemologia 2377E7p|stemolng!a
16. Etica Profesional ~]31.1 gtica Profesional
Orientacion Praduccion Medial y Multimedial
27 2 Produceion y Realizacion Radlofc;ﬁcam N 2? 1 Produccion y Reallzacmn Radlofonlca
28.2 Prodl_l_r:_cl_qg_s_! Realizacion Tgl_e_\_.'lswa o 29 1 Produccion y Reallzaclnn Teiewswa )
26 2 Produccion y _Eggg_l_@a_é_@_ri_@raflca " | 28.1. Produccion y Realizacion Grafica o
; 29.2 Comumcacuon Multimedial 1371 Comunicacion Multimedial i
:27.1 Administracion y Promocion de Ventas 38.1. Grganizacién en Medios

28 1 Administracion de Personal.

Orientacion Promocion Cultural y Educativa i

28.3 Educacion a Distancia 29.2. Taller de Estrategias Educativas de
] Comunicacion a Distancia )
’ 29 3__P_r_q_r_nomon de Actividades Comunitarias 27.2. Promacion de Actwldades Comumtarlas _
27_3an£u_qa_(_;£n_liducatlva . Y Comumcacmn Educativa
| 05. Taller de Idioma Optativo . 17 alblc Opfatwo Lengua Latina o
¢ Lle g fon 20 ToTA Corresponde Ordenanza N” o 1
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Equivalencias indirectas:

Semiética |: Requiere tener aprobada Semidtica (Plan Ord. N°® 2/99-CD) y ademas
cumplimentar la aprobacion de un coloquio sobre contenidos que el profesor
responsable determine.

ARTICULO 12°- El Plan de Estudios establecido en la presenta Ordenanza regira a
partir del ciclo lective 2008 para los alumnos que ingresen en dicho afo,

ARTICULO 13°- Elévese a Consejo Superior para su tratamiento y eventual
homologacion -

ARTiCULO 14°.. Cumplido, remitase al Ministerio de Educacién de la Nacion.
ARTICULQO 15°.- Comuniquase, insértese en el Libro de Ordenanzas y archivese.

ORDENANZA N°:
BT ‘

(_ ‘ Exmg tr n_t,j
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